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Oversigt over gennemforte undervisningsforlgb

Titel 1 Virksomhedens interne forhold

Titel 2 Virksomhedens eksterne forhold del 1- Omverdensforhold

Titel 3 Virksomhedens eksterne forhold del 2— Konkurrenceforhold og den konkurrencemzessige
position

Titel 4 Virksomhedens eksterne forhold del 3 — Brancheforhold

Titel 5 Virksomhedens eksterne forhold del 4 — Kobsadferd pa Konsumentmarkedet

Titel 6 Segmentering, malgruppevalg og positionering

Titel 7 Strategiske forhold — Vakststrategier og konkurrencestrategier

Titel 8 Marketingmixet (Nationalt)

Titel9 | 1 bsadfeerd pa producentmarkedet (B2B)

Titel 10 Markedsanalyse
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Titel 1 Virksomhedens interne forhold

Indhold Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog 1 Afsetning, iBog, Systime 2018
Kapitel 2. Den interne situation

Supplerende stof:
Cases
Diverse artikler

Omfang
Saerlige e Virksomhedskarakteristik
fokuspunkter e Konkurrencedygtighed
e Porters vaerdikede (Produktionsvirksomhed, handelsvirksomhed og
servicevirksomhed)
e Forretningsmodel: Business Model Canvas
e Indlering af fagudtryk og forstaelse for anvendelsen heraf.
e Eleverne skal kunne indsamle, analysere og vurdere informationer om
virksomhedens interne forhold
e Eleverne skal kunne analysere og vurdere virksomhedens strategiske
planlegning set i lyset af de indsamlede informationer
Vasentligste Klasseundervisning, individuelt arbejde, pararbejde, gruppearbejde med
arbejdsformer praesentation, skriftligt arbejde

Retur til forside

Side 2 af 11
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Indhold Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsztning, iBog, Systime
2018
Kap 3
Supplerende stof:
Case: Logismose
Eksamensopgave: Novasol
Hjemmesider
Artikler
Omfang

Saerlige fokuspunkter

Eleverne skal kunne:

e Indsamle, analysere og vurdere informationer om virksomhedens interne
og cksterne situation.

e Analysere virksomhedens eksterne forhold med udgangspunkt i omver-
densmodellen og PEST(EL)

e Vurdere muligheder og trusler, samt opstille muligheds- og
trusselsmatrix ud fra analyse af omverdensforhold

Progression:

e Eleverne arbejder med diverse fzlles opgaver som gennemgas og
diskuteres pa klassen.

e FEleverne arbejder individuelt med afleveringsopgave

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, individuelt arbejde, gruppearbejde, casebaseret arbejde
og mundtlig fremleggelse

Retur til forside

Side 3 af 11
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Virksomhedens eksterne forhold del 2 - Konkurrenceforhold og deaYNSST

konkurrencemassige position

Indhold

Kernestof:

M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsztning, iBog, Systime
2018

Kapitel 4

Supplerende stof:

Artikler og nyhedsudsendelser
Euromonitor

Artikler

Hjemmesider

Omfang

15 timer

Saerlige fokuspunkter

Eleverne skal kunne:
Analysere og vurdere konkurrencesituationen pa et givent marked. Dvs.
e definere vitksomhedens marked

e identificere og vurdere virksomhedens konkurrenter og
konkurrencemsassige position

Progression:

Eleverne arbejder med diverse opgaver skriftligt

Eleverne arbejder gruppevis med en selvvalgt virksomhed som fremlegges
for klassen

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, individuelt arbejde, pararbejde, dataindsamling,
gruppearbejde m. praesentation, afleveringsopgave

Retur til forside
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Titel 4 Virksomhedens eksterne forhold del 3 - Brancheforhold
Indhold Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog 1 Afsetning, iBog, Systime 2018
Kapitel 5
Supplerende stof:
Artikler
Euromonitor
Cases
Omfang 8 lektioner
Saerlige Gennemgiende model: Porters 5 forces
fokuspunkter
Eleverne skal kunne:
e TForetage en analyse af konkurrencesituation i en branche
e vurdere hvilke forhold der pavirker konkurrencesituationen i branchen
e Vurdere hvordan forhold 1 branchen pavirker en virksomhed
Progression:
e Fleverne arbejder 1 klassen med en case, som er delvist leererstyret
e Eleverne arbejder 1 grupper med en aben case, hvor eleverne selv skal
vere ivarksattere og dermed selv soge informationer til analysen
Vasentligste Klasseundervisning, individuelt arbejde, pararbejde, gruppearbejde, omlagt
arbejdsformer skriftlighed og afleveringsopgave

Retur til forside

Side 5 af 11
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Titel 5

Virksomhedens eksterne forhold del 4 — Kebsadfard pa
Konsumentmarkedet

Indhold

Kernestof:

M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsztning, iBog, Systime
2018

Kapitel 6

Supplerende stof:

Case om rejsebranchen

Diverse artikler

TV-udsendelse: Manipulator — Det frie valg (2:6) (DR 8. november 2018)

Omfang

10 timer

Sarlige fokuspunkter

Eleverne skal kunne:

- Give en karakteristik af konsumentmarkedet.

- Lave en fyldestgorende analyse af kobsadferden
- Beskrive det potentielle marked

Progression:
Eleverne arbejder i grupper og individuelt

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, individuelt arbejde, pararbejde, dataindsamling,
gruppearbejde m. prasentation, skriftligt arbejde

Retur til forside

Side 6 af 11
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Titel 6 Segmentering, milgruppevalg og positionering
Indhold Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsztning, iBog, Systime
2018
Kapitel 11
Jenrich, Lene m.fl.: Afsatning niveau A bind 1, 3. udgave, Trojka 2015
Kapitel 14 Markeds storrelse
Supplerende stof:
Cases
Diverse artikler
Conzoom
Gallups kompas
Danmarks statistik
Euromonitor
Omfang 13 timer
Saerlige
fokuspunkter Eleverne skal:
o Have kendskab til segmenteringskriterier pa bide konsumentmarkedet og
veere 1 stand til at gennemfore en segmentering.
o Kunne gennemfore en segmenteringsproces
o Kunne foretage valg af en eller flere malgrupper samt fastlegge en
virksomheds malgruppestrategi og positionering pa markedet
Progression:
Progression i forlebet bestar i, at eleverne arbejde med diverse fxlles opgaver
som gennemgas og diskuteres pa klassen.
Vasentligste Klasseundervisning, individuelt arbejde, pararbejde, gruppearbejde, skriftligt
arbejdsformer arbejde

Retur til forside

Side 7 af 11
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Titel 7 Strategiske forhold — SWOT, TOWS, Vakststrategier og
konkurrencestrategier
Indhold Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsztning, iBog, Systime 2018
Kap 8 og Kap 11
Supplerende stof:
Diverse hjemmesider
Avisartikler
Cases: Arla og DK Company
Omfang 14 timer
Seerlige Eleverne skal kunne:
fokuspunkter o Opstille en SWOT pa baggrund af andre analyser
o Udarbejde en TOWS ud fra diskussion af muligheder og trusler
o Beskrive en virksomheds idé, mission og vision
o Beskrive og analysere virksomhedens vakststrategier og
konkurrencestrategi
o Diskutere og vurdere vitksomhedens vakststrategier og
konkurrencestrategi i sammenhang med andre interne samt eksterne
forhold
Progression:
Eleverne arbejder med forskellige virksomheder og fremlaegger for klassen.
Der udarbejdes individuelle skriftlige produkter.
Vasentligste Klasseundervisning, individuelt arbejde, gruppearbejde, casebaseret arbejde og
arbejdsformer mundtlig fremlaeggelse

Retur til forside

Side 8 af 11
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Titel 8 Vitksomhedens marketingmix del 1 - Nationalt
Indhold Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsztning, iBog, Systime 2018
Kap. 14 - 16 + 18 + 20 + 22
Supplerende stof:
Forskellige virksomheders hjemmesider
Diverse artikler
Omfang 50 lektioner
Sarlige Eleverne skal kunne:
fokuspunkter o Beskrive og analysere virksomhedens 4 P’er (produkt, pris, distribution
og promotion)
o Beskrive og analysere en virksomheds serviceydelse ud fra de 7 p’er
o Anvende relevant fagterminologi 1 forbindelse med diverse modeller
under emnet
o Udarbejde kvalificerede forslag til 2ndringer af virksomhedens
parameterindsats.
o Diskutere marktingmixet 1 ssmmenhang med malgruppevalg og
virksomhedens strategi
Progression:
Eleverne arbejder og gennemgar diverse fallesopgaver der skiftevis fremlegges
for klassen.
Eleverne arbejder med selvvalgt produkter eller virksomheder 1 forhold til en
given problemstilling omkring fastszttelse og vurdering af parametermix.
Vasentligste Klasseundervisning, individuelt arbejde, gruppearbejde, casebaseret arbejde og
arbejdsformer mundtlig fremleggelse

Retur til forside

Side 9 af 11
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Titel 9 Kobsadferd pa producentmarkedet (B2B) TILSYNSST
Indhold Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsztning, iBog, Systime
2018
Kap. 7
Omfang 5 lektioner

Sarlige fokuspunkter

Eleverne skal kunne:
o Give karakteristik af producentmarkedet.
o Lave en fyldestgorende analyse af kebsadfaerden pa

producentmarkedet.
o Vurdere forskelle pa kobsadferden pa konsument- og
producentmarkedet
Progression:

Eleverne arbejder og gennemgar diverse fallesopgaver der skiftevis
fremlegges for klassen.

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, individuelt arbejde, gruppearbejde, casebaseret arbejde
og mundtlig fremleggelse

Retur til forside

Side 10 af 11
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Titel 10 Markedsanalyse TILSYNSSTYRELSEN

Indhold Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsztning, iBog, Systime 2018

Kap 2

Markedsanalyse — Field Research: Opstilling af hypotese, Opstilling af sporgeskema,
dataindsamling, beskrivelse af processen, prasentation af data, vurdering af dataene.

[ ]
Omfang 4 lektioner (Der arbejdes videre med forlobet i 3.g)
Serlige Eleverne skal kunne:
fokuspunkter e genkende og forholde sig kritisk til forskellige

informationsindsamlingsmetoder
e forholde sig kritisk til forskellige kilder og indsamlingsmetoder
e have viden om kildekritik og viden om representativitet
e Fortolke en markedsanalyse og forholde sig kritisk til resultaterne heraf

Mundtlig praesentation af case

Vasentligste Gruppearbejde, faglig lesning,
arbejdsformer

Retur til forside
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